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FAIRTRADE-TOWNS

IMPULSGEBER FUR FAIREN HANDEL UND NACHHALTIGKEIT

Die Idee klang verrtickt: In einer Stadt Men-
schen zusammenzubringen, die sich gemein-
sam fur den fairen Handel einsetzen. 2001
setzte der Englander Bruce Crowther so lange
alle Hebel in Bewegung, bis seine 4.000 See-
len groBe Heimatgemeinde Garstang an der
englischen NordwestkUste die erste Fairtrade-
Town der Welt wurde. Seitdem sind weltweit
mehr als 2.000 Kommunen in 34 Landern von
A wie Australien bis U wie United Kingdom in
allen Kontinenten dem Beispiel des kleinen
Stadtchens gefolgt — vor allem in Deutsch-
land: 2009 wurde mit Saarbrlicken die erste
Fairtrade-Town ausgezeichnet. Mittlerweile
gibt es hierzulande nicht nur mehrere Hundert
Fairtrade-Towns und engagierte Landkreise,
sondern sogar auch faire Metropolregionen
oder gar Fairtrade-Inseln. Neben der Towns-
Bewegung haben sich zudem zwei weitere
Kampagnen erfolgreich etabliert: namlich die
Fairtrade-Schools und Fairtrade-Universities.

GLOBAL DENKEN, LOKAL HANDELN

Diese Entwicklung beweist, die Idee, Kom-
munen als kleinste Einheit gemeinschaft-
lichen Handelns zu betrachten, war ein voller
Erfolg. Nach dem Motto ,Global denken, lokal
handeln* kommt Stadten und Gemeinden bei
der Umsetzung internationaler Nachhaltig-
keits- und Entwicklungsstrategien — wie der
Ziele fur nachhaltige Entwicklung der Vereinten
Nationen, besser bekannt als Sustainable

Development Goals (SDGs) — eine zentrale
Rolle zu. Die 17 Ziele dienen der Sicherung
einer nachhaltigen Entwicklung auf 6kono-
mischer, sozialer und 6kologischer Ebene.

Der nachhaltige Konsum, und damit der faire
Handel, rickt mit einem eigenen SDG 12 in den
Fokus des Handelns. Weltweit sind Kommunen
aufgefordert, an den SDGs mitzuwirken und
ihre soziale Verantwortung wahrzunehmen.

Die Kampagne Fairtrade-Towns bietet hierfur
konkrete Handlungsoptionen.

ANREGUNG UND INSPIRATION

Engagieren sich Fairtrade-Towns fur diese
SDGs, leisten sie einen weiteren wichtigen Bei-
trag, um die Welt ein Stlck fairer zu machen.
Denn die Bewegung bringt Menschen zusam-
men, die den fairen Handel als Leitlinie des
eigenen Handelns sehen und ihren Wohnort
mit viel Energie und Tatkraft fairer gestalten.
Fir diese Aktiven haben wir diese Broschire
entwickelt. Auf den folgenden Seiten mdchten
wir den Ideenreichtum der vielen Engagierten
wirdigen sowie Anregungen und Inspiratio-
nen flr alle bieten, die zusammen mit uns auf
diesem Weg weitergehen und ihre Kommune
auch zu einer Fairtrade-Town machen wollen.
Sprechen Sie uns an — wir untersttitzen Sie
sehr gerne dabei.

Den Aktiven und allen Unterstttzerinnen und
Unterstitzern gilt unser herzlicher Dank.



Foto: Fairtrade / Jakub Kaliszewski

2019 FEIERT DIE KAMPAGNE FAIRTRADE-TOWNS IHR ZEHNJAHRIGES JUBILAUM NACH DEM MOTTO: WIR SIND FAIRRUCKT.

SEIT NOVEMBER 2018 DARF SICH AUCH DIE
BUNDESHAUPTSTADT FAIRTRADE-TOWN NENNEN.
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FAIRTRADE-TOWNS
IE KAMPAGN

STELLT SICH VOR

Die internationale Kampagne Fairtrade-Towns ist eine vielseitige und dynamische Bewegung. Lokale Blindnisse
aus Zivilgesellschaft, Politik und Wirtschaft sind der Schliissel zum Erfolg. Seit ihrem Start im englischen
Garstang im Jahr 2001 hat die Kampagne Tausende Engagierte in Kommunen motiviert, sich fiir fairen Handel

stark zu machen - #fairrlickt, oder?

2009 wird die saarlandische Hauptstadt Saarbrticken
als erste deutsche Fairtrade-Town ausgezeichnet.

2019 feiert die Kampagne ihr zehnjahriges Jubildum
mit Uber 600 engagierten Kommunen und rund tau-
send Teilnehmerinnen und Teilnehmern.

Inzwischen leben Gber die Halfte aller Deutschen in
einer Fairtrade-Town.

8. November 2018 — auch die Bundeshauptstadt
Berlin darf sich jetzt Fairtrade-Town nennen.

Uber 1.500 Fairtrade-Steuerungsgruppen engagie-
ren sich bundesweit fir den fairen Handel — in Stadten,
Landkreisen und Regionen, an Schulen und Hochschulen.

Mehrmals im Jahr tauschen sich Aktive bei Netz-
werktreffen in verschiedenen Bundeslandern aus und
schlieBen neue Kooperationen.

Kommunen wie Dortmund, Leipzig oder Hamburg
bauen 6kosoziale Kriterien in ihre Beschaffungspra-
xis ein und stellen nach und nach auf Produkte aus
fairem Handel um.

Mehr als 45.000 Menschen aus Fairtrade-Towns haben
sich an der langsten fairen Kaffeetafel der Welt betei-
ligt, die im Rahmen der Fairen Woche 2019 stattfand.
Sie alle forderten gemeinsam #MachKaffeeFair.

Fair begegnen - fair gestalten! 2019 nahmen tber
tausend Engagierte an Deutschlands bisher gréBtem
Kongress zum fairen Handel in K&In teil und entwickel-
ten neue Projektideen.

Jedes Jahr besuchen Fairtrade-Produzentinnen und
-Produzenten Fairtrade-Towns und berichten aus erster
Hand Uber ihre Erfahrungen mit fairem Handel.

Weltweit engagieren sich rund 2.000 Kommunen in 30
Landern fUr den fairen Handel.

In Lateinamerika bilden Produzentinnen und Produzen-
ten von Fairtrade-zertifizierten Kooperativen einen
Teil der lokalen Steuerungsgruppen.

Neben den Fairtrade-Towns gibt es mittlerweile auch
die Fairtrade-Schools- und Fairtrade-Universities-
Kampagne - die Aktiven vernetzen sich untereinander
und setzen gemeinsam Projekte um.



Knapp 130 Stadte haben
inzwischen die Muster-
resolution ,,2030-Agenda fiir
Nachhaltige Entwicklung:
Nachhaltigkeit auf kommu-
naler Ebene gestalten” des
Deutschen Stadtetages
unterschrieben, darunter die
Fairtrade-Towns Aachen,
Bamberg und Trier.

FAIR HANDEL

IN FAIRTRADE-TOWNS

AGENDA 2030 LOKAL UMSETZEN

Die Agenda 2030, im September
2015 auf dem Nachhaltigkeits-
gipfel der Vereinten Nationen in
New York verabschiedet, gilt fiir
alle Staaten der Welt. Kernstiick
der Agenda sind die 17 Ziele fiir
nachhaltige Entwicklung, die
Sustainable Development Goals,
kurz SDGs. Mit der Auszeichnung
als Fairtrade-Town setzen Kom-
munen die SDGs lokal um, insbe-
sondere Ziel 12 zu nachhaltigem
Konsum und nachhaltiger Pro-
duktion. Viele Fairtrade-Towns
verabschieden zudem umfassende
Aktionspléne zur Umsetzung der
Agenda 2030.

,Global denken, lokal handeln® —
dieser Leitspruch gilt nicht zuletzt
fur die SDGs. Denn das, was in der
Theorie auf UN-Ebene beschlossen
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wird, setzen viele Stadte und Ge-
meinden vor Ort um. Die Kampagne
Fairtrade-Towns leistet dazu einen
wichtigen Beitrag und gibt dem
Engagement der Kommunen einen
Rahmen. Ein Arbeitskreis der Bun-
desregierung hob in einem Bericht
das Engagement in Fairtrade-Towns
als zielfihrende Mdglichkeit zur loka-
len Mitwirkung und Sensibilisierung
hervor — neben &ffentlicher Beschaf-
fung Beschaffung und internationa-
len Stadtepartnerschaften ein wich-
tiges Instrument der Kommunen zur
Umsetzung der Nachhaltigkeitsziele.

BEST PRACTICE
AUS FAIRTRADE-TOWNS

Strategie: Um ihrer Verantwortung
in einer globalisierten Welt gerecht
zu werden, hat die Stadt Trier einen
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Aktionsplan Entwicklungspolitik mit
konkreten Zielen und MaBnahmen
fur eine Okologisch-nachhaltige, faire
und international verantwortungsbe-
wusste Stadt erstellt. Blrgerinnen
und Burger sowie Institutionen der
Stadt beteiligten sich im Rahmen
eines umfangreichen Prozesses an
der Entstehung des Aktionsplans —
stets unterstutzt durch den Burger-
meister Wolfram Leibe. Angelehnt
an die entwicklungspolitischen
Leitlinien des Landes Rheinland-
Pfalz wurden vier Themenfelder mit
den dazugehdrigen Leitzielen und
konkreten MaBnahmen formuliert:
Trier Fair, Trier International, Trier
Engagiert und Trier Umwelt- und
Klimafreundlich. AuBerdem benennt
der Aktionsplan verantwortliche
Institutionen und wichtige Projekt-
partnerinnen und -partner.
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Kommunikation: In der Fairtrade-Town Kéin
vernetzt das Bundnis ,Kommunale Nach-
haltigkeit K&In*“ Organisationen, die durch ihre
Arbeit zu den SDGs beitragen. Das Bundnis
organisiert den jahrlichen SDG-Tag und hat die
Kampagne #Kdlschel7 ins Leben gerufen —in
zahlreichen Cafés, Kneipen und Restaurants
der Stadt liegen 17 Bierdeckel mit den flir die
Domstadt angepassten nachhaltigen Entwick-
lungszielen aus.
www.koelnglobalnachhaltig.de

Einkauf: Offentliche Beschaffung ist der
direkteste und wirksamste Hebel zur Umset-
zung der SDGs auf kommunaler Ebene. Zahl-
reiche Fairtrade-Towns integrieren 6kosoziale
Kriterien in ihre Vergabeprozesse. Im nord-
rhein-westfalischen Siegen wurden hundert
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Griin-
flachenabteilung mit Berufsbekleidung aus
Fairtrade-Baumwolle ausgestattet. Damit tragt
die Stadt unter anderem zur Umsetzung von
SDG 11 (Nachhaltige Stadte und Gemeinden)
und SDG 12 (Nachhaltige/r Konsum und
Produktion) bei.
www.fairtrade-towns.de/beschaffung

Partnerschaften: Die Fairtrade-Town Freiburg
versammelte einige ihrer Partnerstadte aus
Frankreich, Nicaragua und Israel im Rahmen
der ,International Sister Cities Conference®, um
sich Uber lokale Aktivitaten zu den SDGs sowie
mogliche gemeinsame Projekte auszutau-
schen. Zum Abschluss der Konferenz wurde
die ,Sister Cities Declaration” unterzeichnet,
die unter anderem regelt, dass eine Kommissi-

on mit gewéhlten Vertretungen aller beteiligten
Stadte eingerichtet wird und die Stadte in zwei
Jahren fur eine Folgekonferenz zusammen-
kommen.

www.freiburg.de/pb/1312453.html

ARMUT BEKAMPFEN
HEISST NACHHALTIG HANDELN!

In Fairtrade-Towns haben Burgerinnen und Blir-
ger Zugang zu Produkten aus fairem Handel. In
den Verwaltungen integrieren Beschafferinnen
und Beschaffer soziale Kriterien in die Vergabe-
prozesse. Durch Bildungs- und Offentlichkeits-
arbeit sowie verbesserten Marktzugang fur
Fairtrade-Produzentinnen und -Produzenten
kénnen diese ihre wirtschaftliche Situation vor
Ort verbessern sowie Armut, Hunger und die
Folgen des Klimawandels bekéampfen.
Folgende Ziele werden durch die Arbeit von
Fairtrade und die Fairtrade-Towns umgesetzt:

Ohne fairen Handel und nachhaltigen Kon-
sum, SDG 12, ist nachhaltige Entwicklung
nicht denkbar! Fairtrade und die Fairtrade-
Towns zielen konkret auf gleich 10 Ziele
ab, die 17 SDGs sind jedoch untrennbar
miteinander verbunden und bedingen sich
gegenseitig. Fur Fairtrade ebenso wie fir
die Kleinbauernfamilien in Landern Afrikas,
Asiens und Lateinamerikas sind daher alle
Nachhaltigkeitsziele relevant und sollten
im Rahmen einer kommunalen Nachhaltig-
keitsstrategie beriicksichtigt werden.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-DEUTSCHLAND.DE/SDG



LOKALE VERNETZUNG

PARTNERSCHAFTEN UND KOOPERATIONEN VOR ORT

Vernetzung ist das Erfolgsgeheimnis der Fairtrade-Towns! In der Steuerungsgruppe arbeiten Vertreterinnen und Vertreter aus Wirt-
schaft, Politik und Gesellschaft zusammen. Firr einzelne Aktionen und Projekte empfiehlt es sich zudem, auf weitere lokale Akteurin-

nen und Akteure zuzugehen, etwa auf Hotels, Schulen oder Hochschulen vor Ort. Lassen Sie sich von unseren Beispielen auf dieser
Doppelseite inspirieren.

WELTLADEN

MITGLIEDS-
ORGANISATIONEN
VON TRANSFAIR

BIOLADEN

FAIR- POLTIERINAE
CATERING HAN DELS' POLITIKER
ke M AKTEURINNEN e
UND SCHAFTEN
s\ -AKTEURE

HAUS-MARKT STADT-
GASTRONOMIE VERWALTUNG

SCHULEN PARTNER-
STADTE

HOTELS

TOURISTISCHE HOCHSCHULEN
EINRICHTUNGEN



FAIRTRADE AN SGHULE

ND HOCHSGHULE

Eine so groBe, globale Bewegung
wie die der Fairtrade-Towns braucht
immer wieder neue ldeen, ausge-
fallene Aktionsformen und frische
Perspektiven. Junge Menschen
engagieren sich im Rahmen der
Kampagnen Fairtrade-Schools und
Fairtrade-Universities fur fairen Han-
del und treiben die Bewegung voran.

FAIRTRADE-SCHOOLS

Mithilfe der Fairtrade-Schools-Kam-
pagne konnen sich Schulen flr eine
bessere Welt einsetzen, Verantwortung
Ubernehmen und ihr Engagement
zeigen. Die Kampagne verankert

den fairen Handel im Schulalltag und
schafft bei Schilerinnen und Schi-
lern ein Bewusstsein flir nachhaltige
Entwicklung. Durch das vielféltige
Aktionsangebot werden zudem auch
Lebensbereiche auBerhalb von Schulen
angesprochen. Viele Fairtrade-Schools
und Fairtrade-Towns flihren gemeinsa-
me Aktionen durch.

In der Gemeinde Neubiberg erhalten
Schulanfangerinnen und Schulan-
fanger zum Start des Schuljahres
eine Brotbox mit fairen und regio-
nalen Lebensmitteln. Dazu werden
Stundenplane mit Informationen
zum fairen Handel verteilt.

FAIRTRADE-UNIVERSITIES

Die Fairtrade-Universities bringen fairen
Handel auf den Campus! Auch hier gibt
es viele Moglichkeiten der Zusammen-
arbeit. Nutzen Sie das Potenzial und
sprechen Sie Hochschulen fir gemein-
same Aktionen und Projekte an.

Im unterfréankischen Kleinwallstadt
haben sich die Kommune und die
Schule gegenseitig bei der Be-
werbung unterstiitzt und auch die
Auszeichnungsfeier gemeinsam
begangen. Aber auch in vielen wei-
teren Kommunen hat sich der Aus-
tausch zwischen Fairtrade-Towns
und Fairtrade-Schools als groB3e
Bereicherung erwiesen.

Schilerinnen und Schiiler der Fair-
trade-School Siegtal-Gymnasium
Eitorf konnten sich bei einem Work-
shop an der Fairtrade-University
Hochschule Bonn-Rhein-Sieg als
Kaffeerdsterinnen und -réster
sowie Chocolatiers ausprobieren.
Nach einer Einfihrung zum Anbau
der fair gehandelten Bohnen wurde
der Kaffee gerdstet und der Kakao
fur die Verarbeitung zur Schokolade
vorbereitet. Auch eine Fihrung
durch die Hochschule durfte dabei
nicht fehlen.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-SCHOOLS.DE
WWW.FAIRTRADE-UNIVERSITIES.DE



GANZE JAHR

AKTIV MIT

FAIRTRAD

Fairer Handel mit seinen verschie-
denen Aspekten steht bei Fairtrade
Deutschland das ganze Jahr liber
im Fokus - nutzen Sie unsere
Materialien, Aktionsideen und die
Méglichkeit, Produzentinnen und
Produzenten in lhre Fairtrade-Town
einzuladen.

FLOWERPOWER

Im Frahjahr ruft TransFair zu Aktionen
rund um Fairtrade-Blumen auf und
fordert damit bessere Lebens- und Ar-
beitsbedingungen fir die Beschéftigten
im Blumensektor. Blumen sind als Zei-
chen der Wertschatzung ein beliebtes
Geschenk zu verschiedenen Anléssen.
Rund 80 Prozent der in Deutschland
verkauften Schnittblumen werden aus
Landern Afrikas und Lateinamerikas
importiert. Bei Fairtrade profitieren die
Beschéaftigten von der Fairtrade-Pra-
mie, festen Arbeitsvertragen, Mutter-
schutz sowie Schutzbekleidung und
Weiterbildungsmaoglichkeiten. Zudem
haben Fairtrade-Rosen neuen Studien
zufolge eine bessere Umweltbilanz

als Rosen aus den Niederlanden. Der
Grund: Kenianische Gewachshéuser
mussen nicht beheizt werden. Zudem
kommen deutlich weniger Pestizide
zum Einsatz. Im Frihjahr ruft TransFair
zu Aktionen rund um Fairtrade-Blu-
men auf und fordert damit bessere

Lebens- und Arbeitsbedingungen fur
die Produzentinnen und Produzenten.
www.fairtrade-deutschland.de/
flowerpower

FAIRTRADE UND DIE

FASHION REVOLUTION

Am 24. April 2013 stlrzte die Textil-
fabrik Rana Plaza in Bangladesch

ein. Die Katastrophe forderte 1.135
Todesopfer und mehrere Tausend
Verletzte. Seitdem erinnert die Fashion
Revolution Week jahrlich an das Un-
gliick und macht auf die immer noch
unzureichenden Arbeitsbedingungen
der Beschéftigten in der Textilbranche
aufmerksam. Gemeinsam mit Fashion
Revolution ruft TransFair zu Aktionen
rund um faire Mode auf und fordert
mehr fair gehandelte Kleidung in den
Geschéften sowie bei der 6ffentlichen
Beschaffung.
www.fairtrade-deutschland.de/
fashionrevolution

FAIR IN DEN TAG

Unser Frihstlckstisch ist mit Waren
aus dem globalen Stden gedeckt — ob
Kaffee, Orangensaft oder Schoko-
creme: Produkte aus fairem Handel
sind immer die bessere Wahl. Nutzen
Sie die Aktion ,Fair in den Tag® und
laden Sie gemeinsam mit Partnerinnen
und Partnern aus dem lokalen Einzel-

handel Schulen und Hochschulen zu
einem fairen Frihstlck ein. Sprechen
Sie auch die lokale Politik an und
platzieren Sie so die politischen For-
derungen von Fairtrade auf der lokalen
Agenda.

FAIRE WOCHE

Die Faire Woche ist die groBte
Aktionswoche zum fairen Handel in
Deutschland und findet jedes Jahr in
der zweiten Septemberhaélfte statt.
Engagierte in Kommunen, an Schulen
und Hochschulen organisieren jéhrlich
Uber 2.000 Aktionen im gesamten
Bundesgebiet. TransFair riickt jedes
Jahr verschiedene Aspekte des fairen
Handels in den Vordergrund und ladt
Produzentinnen und Produzenten aus
Landern Afrikas, Asiens und Latein-
amerikas nach Deutschland ein.
www.faire-woche.de

Uber diese und weitere Kampagnen
von Fairtrade informieren wir Sie online
unter www.fairtrade-towns.de und in
unserem Newsletter, Anmeldung Uber
info@fairtrade-towns.de.

MATERIALIEN, VORLAGEN
UND ZUSCHUSSE

Fir alle Kampagnen unterstiitzen
wir Sie mit Aktionsmaterialien, Vor-
lagen wie Musterpressemitteilun-
gen und finanziellen Zuschissen.


http://www.fairtrade-deutschland.de/flowerpower
http://www.fairtrade-deutschland.de/flowerpower
http://www.fairtrade-deutschland.de/fashionrevolution
http://www.fairtrade-deutschland.de/fashionrevolution

IT FAIRTRADE AUF

DEUTSCHLANDTOUR

Bauerinnen und Bauern, Arbeite-
rinnen und Arbeiter auf der ganzen
Welt sorgen dafiir, dass wir in Super-
markten taglich ein umfangreiches
Lebensmittelangebot vorfinden. Sie
tragen zu 70 Prozent der weltweiten
Nahrungsmittelversorgung bei. Im
Fairtrade-System vertreten Produzen-
tinnen und Produzenten ihre Position/
Interessen selbst, formulieren For-
derungen an Wirtschaft, Politik und
Gesellschaft und erheben ihre Stimme
—auch in lhrer Fairtrade-Town!

Rund 1,7 Millionen Bauerinnen und
Bauern sowie Arbeiterinnen und Arbei-
ter auf Plantagen aus 75 Anbauldndern
profitieren derzeit von ihrer Beteiligung
an Fairtrade. Als Mitglieder der Produ-
zentennetzwerke Fairtrade Africa, Net-
work of Asian and Pacific Producers
(NAPP) und Coordinator of Fairtrade
Latin America and the Caribbean

(CLAQC) verfugen sie Uber 50 Prozent
der Stimmen in der Fairtrade-General-
versammlung, dem hochsten Fairtrade-
Entscheidungsgremium, und bestimmen
so die Entwicklung der Organisation.

AUSTAUSCH IN FAIRTRADE-TOWNS

Fairtrade-Towns in Deutschland
haben im Rahmen der Rosenaktion
und der Fairen Woche Gelegenheit,
Produzentinnen und Produzenten aus
Landern Afrikas, Asiens und Latein-
amerikas zu ihren Veranstaltungen
einzuladen und so aus erster Hand
mehr Uber ihre Arbeits- und Lebenssi-
tuation zu erfahren. Und so geht’s:

Newsletter abonnieren: Darin ver-
offentlichen wir einige Monate vor dem
Aktionszeitraum Informationen zu den
Gasten und zur Rundreise.
www.fairtrade-towns.de/newsletter-
anmeldung

Projektskizze einreichen: Beschrei-
ben Sie Ihre Aktions-/Veranstaltungs-
idee auf dem Formular, das TransFair
Ihnen zu diesem Zweck bereitstellt.

Veranstaltung organisieren: Sobald
der Tourplan fur die Rundreise feststeht,
informiert Sie das Kampagnenteam, ob
Ihr Vorschlag angenommen wurde.

Die Kosten flr die Anreise und Unter-
kunft der Produzentengéste werden
von TransFair Ubernommen. Bitte
beachten Sie, dass neben der Qualitat
der eingereichten Skizze auch eine
sinnvolle Route Uber den finalen Reise-
plan entscheidet. Sollte Ihr Vorschlag
einmal nicht dabei sein, kdnnen Sie im
kommenden Aktionszeitraum wieder
eine Projektskizze einreichen.

Wir freuen uns auf Ihre Ideen!

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE


http://www.fairtrade-towns.de/newsletter-anmeldung
http://www.fairtrade-towns.de/newsletter-anmeldung

KTIONEN FU

EN STAR

BILDER SPRECHEN LASSEN

Mit einer kostenlosen Leih-Ausstellung
von TransFair e.V. kénnen Sie Fairtrade
in Ihrer Stadt zum Thema machen —
zum Beispiel mit einer Fotoausstellung,
die zeigt, wie Fairtrade die Nachhal-
tigkeitsziele der Vereinten Nationen
(SDGs) umsetzt. Dies lasst sich gut
mit lokalem Engagement zu den SDGs
verbinden.
www.fairtrade-deutschland.de/aktiv-
werden/ausstellungen

FRUHSTUCK IM RATHAUS

Laden Sie zusammen mit der Birger-
meisterin oder dem BUrgermeister
Mitglieder des Stadtrates sowie
Beschaftigte aus der Verwaltung zu
einem gemeinsamen Frihstick mit
fairen Produkten ein.

Uber den Genuss von Kaffee, Tee,
Schokocreme oder Bananen aus
fairem Handel kommen Sie ganz ein-
fach ins Gesprach und gewinnen neue
Mitstreiterinnen und Mitstreiter.

BANANEN AUF DEM WOCHENMARKT

Auf Inrem lokalen oder regionalen
Wochenmarkt gibt es noch keine
Fairtrade-Bananen? Dann andern Sie
das. Die Solinger ,Steuerungsgruppe
Fairtrade-Town* hat zum Beispiel 14
Kilo faire Bananen auf dem Wochen-
markt verteilt und Passantinnen und
Passanten Uber den fairen Handel in-
formiert. Zur optischen Unterstiitzung
kénnen Sie bei TransFair gegen Uber-
nahme der Versandkosten Bananen-
kostlime in Kinder- und Erwachsenen-
groBe ausleihen.


http://www.fairtrade-deutschland.de/aktiv-werden/ausstellungen
http://www.fairtrade-deutschland.de/aktiv-werden/ausstellungen

#SAGSMITFAIRTRADE

Jedes Jahr werden Millionen Rosen-
stiele verschenkt. Zeigen Sie mit
Fairtrade-Rosen, dass Ihnen nicht nur
die oder der Beschenkte am Herzen
liegt, sondern Sie auch die Rechte

der Produzentinnen und Produzenten
ernst nehmen. Verteilen Sie mit lhrer
Steuerungsgruppe Rosen in der Innen-
stadt, im Rathaus und in 6ffentlichen
Gebauden, an Schulen und Hochschu-
len oder an Inhaberinnen und Inhaber
lokaler Gastronomiebetriebe. Wer nicht
nur am Weltfrauentag auf Fairtrade-
Rosen achtet, starkt Frauen im globa-
len Stiden das ganze Jahr Uber.

FAIRE KLEIDUNG

Nutzen Sie kostenlos die Doku-
mentation ,Fair Fashion ist moglich:
Menschenrechte sichern, Umwelt
schutzen!” von TransFair e.V. und
organisieren Sie eine Filmvorfihrung in
Ihrer Fairtrade-Town. Laden Sie dazu
eine Referentin oder einen Referen-
ten von Fairtrade oder einer anderen
Organisation ein und diskutieren Sie
mit Ihren Gasten Uber faire Textilien in
lokalen Geschaften sowie im &ffentli-
chen Einkauf der Stadt.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/IDEENPOOL


http://www.youtube.com/user/FairtradeDeutschland
http://www.youtube.com/user/FairtradeDeutschland

SOGIAL MEDIA

FUR FAIRTRADE-TOWNS

WAS BEI FACEBOOK, TWITTER UND
CO WICHTIG IST

Soziale Medien wie Facebook, Twitter,
Instagram oder YouTube bieten flir
kleine Organisationen mit geringen
Budgets gute Moglichkeiten, auf sich
aufmerksam zu machen, Veranstaltun-
gen zu posten und mit Interessenten
in den Dialog zu treten. Es gilt jedoch
einige Regeln zu beachten:

FUR WELCHEN KANAL SOLLTE MAN
WELCHE INHALTE NUTZEN?

Twitter eignet sich eher fur tagesaktu-
elle Nachrichten, die kurz und pragnant
sind. AuBerdem flur Diskussionen und
Kommentare, etwa bei Veranstaltun-
gen — oft gibt es flr Events besondere
Hashtags (#) wie #MachKaffeeFair.
Instagram ist in erster Linie ein visuelles
Medium, deshalb sollten hier die Bilder
eine hohe Qualitat haben und asthe-
tisch ansprechend sein. Facebook
eignet sich fur allgemeine Informatio-

nen, Videos, Bilder und Veranstaltungs-
ankundigungen; YouTube ist eine Platt-
form flr Videos.

ACHTEN SIE AUF IHREN SCHREIB-
STIL

In den sozialen Netzwerken finden Sie
einen lockeren Gesprachston, gehen
Sie dennoch sparsam mit Jugendspra-
che, Abkurzungen und Emojis um und
nutzen Sie diese nur, wenn es wirklich
passt. Im Zweifel lassen Sie es besser
weg.

NUTZEN SIE HASHTAGS

Nutzen Sie bereits vorhandene Hash-
tags — insbesondere bei Twitter und
Instagram, etwa #whomademyclothes
oder #fairhandeln.

Nutzen Sie Hashtags von Fairtrade,
etwa #FairtradeTowns oder
#PushFairtrade. Kreieren Sie eigene
Hashtags, etwa #fairesKoeln,
#fairemetropoleruhr.

Achten Sie darauf, dass das Hashtag
zu lhrer Kommunikation passt. Tipp:
Legen Sie eine Liste mit Hashtags an
und setzen Sie diese an entsprechen-
der Stelle in Ihren Posts ein.

BILDER UND GRAFIKEN

Jedes Bild transportiert eine Nachricht —
achten Sie darauf, ansprechende Bilder
und Grafiken zu nutzen. Die Qualitat
des Bildes macht Ihre Inhalte attraktiver
und professioneller. Achten Sie auf

die Nutzungsrechte an dem verdffent-
lichten Bild. Tipp: Eine Auswahl an
Fairtrade-Bildern steht Ihnen unter der
Rubrik ,Pressebilder” auf der Fairtrade-
Deutschland-Website zur Verfligung.
www.fairtrade-deutschland.de/service/
presse/pressebilder.ntml


http://www.fairtrade-deutschland.de/service/presse/pressebilder.html
http://www.fairtrade-deutschland.de/service/presse/pressebilder.html

VERLINKEN SIE ZU WEITEREN
INFORMATIONEN

Machen Sie mit Ihnrem Post neugierig
und verlinken Sie auf weitere Infor-
mationen wie beispielsweise auf eine
Website oder Ihren Auftritt im Stadte-
verzeichnis. Tipp: Bei langen Links ist
es ratsam, ,Link Shortener” zu nutzen,
um den Link zu verkUrzen. Das macht
Ihren Post leserlicher. Kostenlos kann
man Links beispielsweise bei bitly.com
verkurzen.

BAUEN SIE EINE GEMEINSCHAFT
(COMMUNITY) AUF

Folgen Sie anderen Fairtrade-Towns:
Liken und teilen Sie gute Beitrage von
Kooperationspartnerinnen und -part-
nern und vernetzen Sie sich online!
Reagieren Sie auf Posts und treten
Sie in Austausch. Fordern Sie andere

Fairtrade-Towns auf, sich an Kampag-
nen zu beteiligen, und starten Sie eine
Wette oder einen Aktionswettbewerb.
Inspirieren Sie sich gegenseitig und
teilen Sie Inhalte anderer Akteurinnen
und Akteure.

BETEILIGEN SIE SICH ONLINE AN
KAMPAGNEN

Nutzen Sie soziale Netzwerke, um auf
Ihre Fairtrade-Aktion aufmerksam zu
machen — durch Ankindigungs-Posts,
Veranstaltungseintrage oder personli-
che Nachrichten. Teilen Sie Inhalte der
jeweiligen Kampagne und kommentie-
ren Sie diese. Nutzen Sie vorhandene
Aktions-Materialien und Links zur
Kampagne. Nutzen Sie Hashtags,

die zu der jeweiligen Kampagne
gehoéren — dadurch erreichen lhre
Posts mehr Reichweite und werden

Weitere Tipps zur Nutzung
sozialer Netzwerke fiir Ihre Arbeit

finden Sie in unserem

,How to: Social Media in
Fairtrade-Towns* in der Mediathek

unter www.fairtrade-deutschland.de/
mediathek.

auch auf der Social-Media-Wall der

jeweiligen Kampagnenseite sichtbar.
Dokumentieren Sie Ihre Aktionen im
Social-Media-Verlauf und posten Sie
Bilder(-Galerien).

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/FAQS

WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/KAMPAGNE/
UNSERE-UNTERSTUETZUNG


http://www.fairtrade-towns.de/kampagne/unsere-unterstuetzung
http://www.fairtrade-towns.de/kampagne/unsere-unterstuetzung
http://www.fairtrade-deutschland.de/mediathek
http://www.fairtrade-deutschland.de/mediathek

Kooperation ist das Schliisselwort
der Fairtrade-Towns. Was bereits
bei der Zusammensetzung der
lokalen Steuerungsgruppe beginnt,
setzt sich Giber kommunale Grenzen
hinweg fort.

FACHTAGE UND KONFERENZEN

RegelmaBig finden in den Bundeslan-
dern Vernetzungstreffen flr Aktive der
jeweiligen Fairtrade-Towns statt. Diese
werden von Landesnetzwerken und
Eine-Welt-Blindnissen in Zusammen-
arbeit mit TransFair e.V. organisiert, die-
nen dem Aufbau von fachlicher Exper-
tise und dem fachlichen Austausch.

FAIRE METROPOLREGIONEN

2013 wurde das Netzwerk Faire Metro-
pole Ruhr als erste Fairtrade-Region
weltweit ausgezeichnet und setzte damit
ein Zeichen fur den fairen Handel. In-
zwischen haben sich weitere regionale
Initiativen etabliert, etwa die Metropolre-
gion Nurnberg oder die Rhein.Main.Fair,
die Uber die Bundeslander Bayern, Hes-
sen und Rheinland-Pfalz Engagierte
verbindet. Weitere Regionen sind inter-
national ausgerichtet, wie etwa die
QuattroPole, das grenziiberschreitende
Stadtenetzwerk von Luxemburg, Metz in
Frankreich sowie Trier und Saarbrticken
in Deutschland. Oder die Faire Hanse —
ein im Juli 2015 gegrlindeter Stadtever-
bund von ehemaligen Hansestadten.

FAIRTRADE-TOWNS INTERNATIONAL
Weltweit tragen rund 2.000 Stadte und
Gemeinden in 30 Landern verteilt auf
alle funf Kontinente den Titel Fairtrade-
Town, darunter Kommunen in Japan,
Schweden, Ghana, Brasilien oder
Kolumbien. Einmal jahrlich trifft sich die
internationale Bewegung im Rahmen
der International Fair Trade Towns Con-
ference und informiert sich zu Themen
wie Handelsgerechtigkeit, nachhaltigem

Konsum, Klimaschutz und nachhalti-
gen Entwicklungszielen der Vereinten
Nationen (Sustainable Development
Goals — SDGs). Neben dem Austausch
von Aktions- und Kampagnenbeispielen
nutzen die Vertreterinnen und Vertreter
der Kommunen, der Wirtschaft und
Zivilgesellschaft die Gelegenheit, lang-
fristige Partnerschaften aufzubauen.
Mehr unter: www.fairtradetowns.org

STADTEPARTNERSCHAFTEN

Viele deutsche Kommunen pflegen
Stadtepartnerschaften mit Kommunen
in Asien, Afrika und Lateinamerika. So
arbeitet die Stadt Hannover mit ihrer
Partnerstadt Blantyre in Malawi zusam-
men und pflegt zudem eine Klimapart-
nerschaft mit Belén de los Andaquies
in Kolumbien. Die Stadt K&In unterhalt
Stadtepartnerschaften mit Rio de Ja-
neiro in Brasilien, Corinto in Nicaragua
sowie eine Klimapartnerschaft mit
Peru. Auch die Stadt Saarbricken ist
aktiv und pflegt seit Uber 30 Jahren
eine Nord-Sud-Stéadtefreundschaft mit
der Stadt Dirlamba in Nicaragua.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/VERNETZUNG



TransFair e.V. ist nicht nur Teil des weltweiten Fairtrade-Netzwerks, der Verein selbst wird getragen von 36 Mitgliedsorganisationen.
Von A wie Aktion-Arme-Welt-Stiftung bis W wie Welthungerhilfe sind viele Stiftungen, Vereine oder Initiativen vertreten. Vor allem
Fairtrade-Towns kénnen dieses umfangreiche Netzwerk fiir sich nutzen.

Gemeinsam mit seinen Mitgliedsorgani-
sationen bildet TransFair e.V. ein breites,
zivilgesellschaftliches Bundnis, das unter-
schiedliche gesellschaftliche Gruppen fur
den fairen Handel aktiviert und gemein-
same Ziele anstrebt. Der Verein TransFair
wird heute getragen von 36 Mitgliedsorga-
nisationen aus verschiedenen Bereichen:
Organisationen der (kirchlichen) Entwick-
lungszusammenarbeit wie beispielsweise
Misereor und Brot fur die Welt, der (kirch-
lichen) Jugend- und Sozialverbande,
politische Arbeit, Konsum und Finanzwe-
sen, Bildung, Umwelt sowie Gesundheit.
Alle Mitgliedsorganisationen verfligen Uber
weitreichende Netzwerke von ehrenamt-
lich engagierten Aktiven, die im gesamten
Bundesgebiet in zahlreichen Regional- und
Ortsgruppen engagiert sind.

LOKALES ENGAGEMENT

Uber die auBerschulische Bildungs- und
Jugendarbeit zum Beispiel in Kirchenge-
meinden oder bei den Pfadfindern werden
Themen einer globalen nachhaltigen Ent-
wicklung und des fairen Handels vermittelt.

Zudem beteiligen sich die Mitgliedsorga-
nisationen mit Aktionen an den Fairtrade-
Kampagnen und unterstltzen die politische
Lobbyarbeit von Fairtrade.

Vielerorts engagieren sich ehrenamtliche
Mitstreiter der TransFair-Mitgliedsorgani-
sationen in den Steuerungsgruppen der
Fairtrade-Towns und sind verlassliche
Ansprechpartner flr die Durchfiihrung von
Aktionen zum fairen Handel.

So hat die Kolpingfamilie Frechen in Nord-
rhein-Westfalen 2016 maBgeblich zur
Auszeichnung der Stadt Frechen als
Fairtrade-Town beigetragen. Auch bei den
neu ausgezeichneten Fairtrade-Towns
Starnberg, Waldsassen und Pegnitz sowie
in den Fairtrade-Gemeinden Eppelborn,
Ankum und Ganderkesee sind unsere Mit-
gliedsorganisationen Oikocredit, Katholische
Arbeitnehmer-Bewegung (KAB), Katholi-
sche Frauengemeinschaft Deutschlands
(kfd), Katholische Landjugendbewegung
Deutschlands (KLJB) und terre des hommes
aktiv in den Steuerungsgruppen vertreten.

Im niederséchsischen Nordhorn beteiligt
sich die Ortsgruppe der Katholischen Frau-
engemeinschaft Deutschlands (kfd) seit
vielen Jahren an der jahrlichen Fairtrade-
Rosenkampagne und organisiert zudem
regelmaBig ein faires Fruhstlck. In Sachen
Okofaire Beschaffung von Arbeits- und
Berufskleidung unterstitzt die Mitglieds-
organisation FEMNET e.V. Fairtrade-Towns
mit Schulungen und Beratung.

Es gibt viele Moglichkeiten, wie die Netz-
werke unserer Mitgliedsorganisationen

die Arbeit und Aktionen in den Stadten
und Gemeinden unterstitzen und sich

S0 gegenseitig befruchten kdnnen. Durch
Austausch und Vernetzung der Fairtrade-
Towns mit den Mitgliedsorganisationen vor
Ort kénnen noch mehr Burgerinnen und
Burger erreicht und auf lokaler Ebene prak-
tische L&sungen entwickelt werden.

Weitere Infos:

WWW.FAIRTRADE-DEUTSCHLAND.DE/
MITGLIEDSORGANISATIONEN


http://www.fairtrade-deutschland.de/mitgliedsorganisationen
http://www.fairtrade-deutschland.de/mitgliedsorganisationen

NZELHANDE

Versuchen Sie, den Einzelhandel fiir
gemeinsame Aktionen zu gewinnen,
bei denen Sie lber fairen Handel
informieren und die Handlerinnen
und Handler mit Fairtrade-Produk-
ten ihr Image scharfen kdnnen. Eine
Win-win-Situation.

Nachhaltigkeitstage, Auszubildenden-
projekte, Verkostungs- und Sonderak-
tionen — es gibt viele Mdglichkeiten fir
engagierte Einzelhandlerinnen und Ein-
zelhandler, fairen Handel in den Fokus
zu ricken und zur Kundengewinnung
umzusetzen. Bei Supermarktketten ist
eine Sortimentsénderung nicht ohne
weiteres moglich, eine Ausnahme
bildet der eigentiimergeflhrte Markt.
Bei groBeren Unternehmen funktio-
niert eine Sortimentsanderung meist
nur Uber die Vorstandsebene. Hier
heiBt es Verblndete suchen und gut
vorbereitet in die Gesprache gehen.

WELCHE AKTIONEN EIGNEN SICH
FUR DEN EINZELHANDEL?

Verkostungen im oder vor dem Super-
markt, ein verkaufsoffener Sonntag im
Zeichen des fairen Handels mit Info-
veranstaltungen, Ausstellungen, Filmen
und Standen — besonders zum Fairen
Frihstlck im Mai und zur Fairen Woche
im September organisiert TransFair in
vielen Mérkten Probier- und Infor-
mationsstande. Daran kénnen Sie
anknipfen. Das Engagement lasst sich
mit Postern und Handzetteln bewer-
ben. Schauen Sie dazu auch in unsere
Mediathek unter:
www.fairtrade-deutschland.de/
materialien

PRODUKTE FUR FAIRE STADTFESTE

In Bonn zieht seit Jahren die Rundum
Fair mit kostenfreiem fairen Frihstick
und fairer Modenschau Hunderte Be-
sucherinnen und Besucher an. Produk-
te flr das Fruhstick stellen dabei der
Weltladen und der lokale Einzelhandel.
Die Adressen der UnterstUtzerinnen

und Unterstutzer werden dabei auf
Website, Flyern und groBen Tafeln vor
Ort kommuniziert. Mehr Infos unter:
www.rundumfair.de

STADTSCHOKOLADE IM LOKALEN
EINZELHANDEL

Die Fairtrade-AG des Dominikus-Zim-
mermann-Gymnasiums in Landsberg
brachte die Towns-Steuerungsgruppe,
die Organisation Plant-for-the-Planet
sowie den lokalen Einzelhandel fir ein
gemeinsames Projekt zusammen. Die
Schulerinnen und Schuler gestalteten
Banderolen mit Motiven der Stadt fur
die ,Gute Schokolade®, der inhaber-
gefuhrte REWE-Markt finanzierte die
Mindestabnahmemenge von 11.000
Tafeln vor und Ubernahm Lagerung und
Verkauf. Mehr Infos gibt es im Schools-
Blog: https://blog.fairtrade-schools.de/
author/ftschool357/

Weitere Infos:

WWW.FAIRTRADE-DEUTSCHLAND.DE/
FUER-UNTERNEHMEN


http://www.fairtrade-deutschland.de/fuer-unternehmen
http://www.fairtrade-deutschland.de/fuer-unternehmen
http://www.fairtrade-deutschland.de/materialien
http://www.fairtrade-deutschland.de/materialien
https://blog.fairtrade-schools.de/author/ftschool357/
https://blog.fairtrade-schools.de/author/ftschool357/

GASTRON

IMIE

Ethischer Konsum und nachhaltige Produkte werden immer beliebter. Umfragen und Studien belegen, dass Verbrauche-
rinnen und Verbraucher in Deutschland zunehmend auf die Herkunft der Konsumgtter achten und ihnen Arbeitsbedin-
gungen der Produzierenden sowie Umweltschutz wichtig sind. Viele verlassen sich auf unabhangige Siegel, von denen
das Fairtrade-Siegel zu den bekanntesten weltweit gehort. Fiir fortschrittliche Gastrobetriebe eréffnet sich hierbei die
Mdéglichkeit, als Vorbild voranzugehen und Fairtrade-Produzentinnen und -Produzenten in der lokalen Wirtschaft zu stérken.

Welche Gastrobetriebe ansprechen?
Neben Gasthdfen, Restaurants oder
Cafés gibt es Gastrobetriebe, die regel-
maBig Ubersehen werden: Kioske, Tank-
stellen, Backereien, Verkehrsgastrono-
mie an Bahnhofen etc.

Mit wem den Erstkontakt aufnehmen?
Bei kleinen (inhabergeflhrten) Gastro-
betrieben lohnt sich die persénliche Kon-
taktaufnahme. Bei groBeren Betrieben
und Ketten ist es wirksamer, den Kon-
takt Uber die Zentrale herzustellen — hier-
bei kann Ihnen TransFair helfen. Hat eine
Béckerei in verschiedenen Stadten Ihres
Kreises Filialen, holen Sie Aktive aus
anderen Fairtrade-Towns (oder solchen
in Bewerbung) mit ins Boot und formu-
lieren Sie die Anfrage gemeinsam. So

zeigen Sie, dass es an vielen Standorten
Nachfrage fur fair gehandelte Produkte
gibt. Das ist ein gewichtiges (Verkaufs-)
Argument.

Wie kann ich das Interesse meines
Gegentibers wecken?

Uberlegen Sie sich im Vorfeld, wie Sie Ihr
Anliegen vermitteln, ohne Ihr Gegenutiber
direkt mit allen Informationen und Ideen
zu Uberfrachten. Denken Sie daran, dass
Gastronominnen und Gastronomen in
der Regel wenig Zeit haben. Kommen
Sie daher direkt auf den Punkt und ver-
mitteln Sie zuerst die Inhalte und Vortei-
le, die Inr GegenuUber interessieren, wie
Imagegewinn, Kosten oder Aufwand.
Zeigt Ihr Gegenuber Interesse, kénnen
Sie die Informationen vertiefen.

Hinweise fiir eine gelungene
Ansprache sowie Antworten auf
gangige Gegenargumente finden Sie
in der Handreichung ,,Faire Produkte in

der Gastronomie und im Einzelhandel®,
zu finden in der Mediathek von
Fairtrade Deutschland oder unter
https://taste.fairtrade-deutschland.de/

Welche Aktionen sind geeignet?

Eine kleine Auswahl an Ideen:

e (Blind-)Verkostungen von Produkten
inkl. Information zum fairen Handel

e Teilnahme an Aktionstagen wie dem
Fairen Frihstick oder der Fairen
Woche

e Carrot Mobs

e Prasentation in lokalen fairen Ein-
kaufsflhrern

e EinfUhrung eines Stadtekaffees mit
Verkostung und Vortrag zu fair ge-
handeltem Kaffee

e Teilnahme an Stadtwetten flr Uber-
regionale Vernetzung

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/IDEENPOOL



Engagiert sich eine Fairtrade-Town
schon einige Jahre fiir den fairen Han-
del, ist es an der Zeit, die Burgerin-
nen und Biirger sowie Medien und
Politik mit einer besonderen Aktion
neu fiir das Thema zu begeistern.
Hier einige Anregungen:

OPEN-AIR-FRUHSTUCK UND
MODENSCHAU

Seit 2014 organisiert ein breites Blind-
nis rund um den Bonner Weltladen, die
Verbraucherzentrale und die Steue-
rungsgruppe der Fairtrade-Town Bonn
ein Open-Air-Fruhstlick auf einem Platz
in der Innenstadt. Die Lebensmittel
werden von lokalen Geschéften ge-
spendet. Hohepunkt des Tages ist eine
faire Modenschau mit Kleidung lokaler
Anbieter.

BURGERMEISTER AUF DER WAAGE

In Viernheim wettete der Weltladen,
dass die Magistratsmitglieder und
Stadtverordneten es nicht schaffen
wdirden, in zwei Stunden rund um das
Rathaus so viele fair gehandelte Pro-
dukte zu verkaufen, um den Burger-
meister aufzuwiegen. Erfreulicherweise
verlor der Weltladen seine Wette: Die
Politikerinnen und Politiker brachten

in kirzester Zeit fast 90 Kilogramm
faire Waren unters Volk. Der Weltladen
zahlte seinen Wetteinsatz, je zwei fair
gehandelte FuBballe flir den Sport-
unterricht fur alle Viernheimer Schulen.

FAIR TRADE NIGHT

In KéIn findet seit 2015 die Fair Trade
Night statt — ein Gemeinschaftsprojekt
von mehreren Fair-Handels-Akteu-
rinnen und -Akteuren. Das Event wird
jedes Jahr im Rahmen der Fairen

Woche im Rautenstrauch-Joest-Muse-
um in der Kélner Innenstadt organisiert
und ist eine Mischung aus Messe

und Festival: Unternehmen préasen-
tieren sich und ihre breite Palette an
fairen Produkten, lokale Vereine und
Initiativen informieren Uber den fairen
Handel und Expertinnen und Experten
stehen in Podiumsgesprachen und bei
Vortragen Rede und Antwort.
www.koelnagenda.de/2019/09/5-
koelner-fair-trade-night

FAIRE LOSBUDE

Die AWO Nurnberg hat in Zusammenar-
beit mit dem Eine-Welt-Netzwerk Bayern
die erste Okofaire Losbude Bayerns reali-
siert und verlost seitdem nur noch nach-
haltig produzierte Artikel. Neben den
fairen Preisen erhalten die gltcklichen
Gewinnerinnen und Gewinner Informa-
tionen Uber die Herkunft der Gewinne.


http://www.koelnagenda.de/2019/09/5-koelner-fair-trade-night
http://www.koelnagenda.de/2019/09/5-koelner-fair-trade-night

AUSZEICHNUNG IM STADION UND
FAIRE HALBZEITAKTION

Ruhrgebiet und FuBball gehéren zu-
sammen. Konsequenterweise wurde
die Stadt Dortmund vor der beeindru-
ckenden Kulisse des FuBballstadions
Signal Iduna Park als Fairtrade-Town
ausgezeichnet.

Und auch Uber die Auszeichnung hin-
aus verbinden die Dortmunder FuBball
und Fairtrade: In der Halbzeitpause
eines Bundesligaspiels des 1. FC KéIn
gegen Borussia Dortmund im Rhein-
Energie-Stadion schossen Comedian
Herbert Knebel, Dortmunds Ober-
burgermeister Ullrich Sierau und zehn
FC-Balljungen insgesamt 80 Fairtrade-
FuBbélle in die Zuschauerrange.
TransFair-Vorstandsvorsitzender Dieter
Overath erlauterte Uber Stadionfunk
den rund 50.000 FuBballfans die Hin-
tergrinde der fairen FuBballaktion.

KITA-FROHSTUCK

In der Fairtrade-Town Amtzell konn-
ten die Kleinen bei einem gesunden
FrUhstlck in der Kita unter dem Motto
,bio-regional-saisonal-fairtrade” mehr
Uber die Herkunft der Lebensmittel er-
fahren. Dazu vermittelten kindgerechte
Bildungseinheiten Wissen zu FuBballen
und Kleidung, Lesungen und Musik-
veranstaltungen sorgten fur kulturelle
Abwechslung.

WETTEN, DASS ...

Wetten, dass es den Burgerinnen und
Burgern der Fairtrade-Town Neuss
gelingt, am Coffee-Fairday mit 3.000
Tassen Fairtrade-Kaffee auf den fairen
Handel aufmerksam zu machen?

Die Neusser-Eine-Welt-Initiative (NEWI)
schlug dem Burgermeister diese
Wette vor und organisierte mehrere
Aktionen, darunter eine kaffeetrin-

kende Menschenkette. Die faire Idee
siegte und der damalige Burger-
meister servierte als Wetteinsatz faire
HeiBgetranke in einem Café.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/IDEENPOOL



TIPP IM NETZ:

Politische Forderungen von
TransFair e.V.

www.fairtrade-deutschland.de/
politische-forderungen



http://www.fairtrade-deutschland.de/politische-forderungen
http://www.fairtrade-deutschland.de/politische-forderungen

Als Mitglied der Steuerungsgruppe verfiigen Sie liber Kontakte in die lokale Politik. Nutzen
Sie diese fiir politische Arbeit zum fairen Handel. Insbesondere vor Wahlen — etwa den
Kommunal- und Landtagswahlen - sind Politikerinnen und Politiker an einem Austausch mit
den Biirgerinnen und Biirgern interessiert und missen sich zu Themen positionieren. Orga-
nisieren Sie eine Begegnung, etwa im Rahmen eines offenen fairen Friihstiicks oder einer

offentlichen Podiumsdiskussion.

WAHLEN NUTZEN:
SCHRITT FUR SCHRITT ZU EINER AKTION

1. Wahlen bieten eine gute Gelegenheit, um
mit Kandidatinnen und Kandidaten ins Ge-
sprach zu kommen. Legen Sie Termin und
Ort fest, vermeiden Sie Uberschneidungen
mit anderen Veranstaltungen. Ein bis vier
Wochen vor der Wahl ist optimal, da die
Kandidatinnen und Kandidaten in dieser
Zeit mit den Wahlerinnen und Wahlern in
Austausch treten mochten.

2. Beantragen Sie eine Genehmigung. Der
Veranstaltungsort sollte zentral liegen und
gut erreichbar sein. Stellen Sie den Antrag
beim Ordnungsamt méglichst frih, so
sichern Sie sich einen guten Platz.

3. Uberlegen Sie, wen Sie einladen mdchten.
Es empfiehlt sich eine breite Ansprache.
Die Kontaktdaten findet Sie auf der Website
der Parteien.

4. Laden Sie die Kandidatinnen und Kandida-
ten ein: Stellen Sie alle wichtigen Informatio-
nen in lhrer Einladung zusammen. Machen
Sie dabei den Mehrwert der Aktion deutlich.
Fassen Sie nach einigen Tagen telefonisch
nach.

5. Vorbereitung: Erstellen Sie eine Ubersicht,
wer innerhalb Ihrer Steuerungsgruppe
woflr verantwortlich ist. Eine Liste zeigt,
welche Materialien vorhanden sind und
welche besorgt werden mussen.

6. Bewerben Sie die Aktion auf Ihrer Website,
im Stadteverzeichnis sowie in Ihren sozialen
Netzwerken und laden Sie lokale Journalis-
tinnen und Journalisten ein. Bei Uberregio-
nalen Kampagnen oder Wahlen unterstttzt
Sie TransFair mit Vorlagen.

7. Aktion auf Social Media per Fotos und
Videos begleiten. Richten Sie ein Hashtag
ein und/oder nutzen Sie vorhandene.

BEST PRACTICE

Politisches Frihstiick in Herne

In der Fairtrade-Town Herne lud das Eine Welt
Zentrum im Vorfeld der Wahl zum Européischen
Parlament die Kandidatinnen und Kandidaten
zu einem fairen Frihstlck mit Diskussionsrunde
ein. Die potenziellen Abgeordneten standen
rund 80 Gasten Rede und Antwort zu fairem
Handel, Freihandelsabkommen, Fllichtlings-
politik und Menschenhandel.

»Ministerien go fair“ in Saarbriicken

Die Fairtrade Initiative Saarbricken organisierte
Informationsveranstaltungen fiir die Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter der saarlandischen
Ministerien fir Umwelt und Verbraucherschutz
sowie flir Soziales, Gesundheit, Frauen und
Familie. Im Rahmen eines bio-regional-fai-

ren Brunchs stellten die Fairtrade-Aktiven

die Grundsétze des fairen Handels vor und
prasentierten das vielféltige Engagement sowie
Kooperationsmoglichkeiten in ihrer Stadt.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/IDEENPOOL



BEST PRACTICE AUS FAIRTRADE-TOWNS

Offentliche Stellen in Deutschland geben nach aktuellen Schatzungen jahrlich etwa 350
Milliarden Euro fiir die Beschaffung von Produkten und Dienstleistungen aus, etwa die Halfte
entfallt dabei auf die Kommunen. Diese Marktmacht kann genutzt werden, um faire Lebens-
bedingungen fir Kleinbduerinnen und -bauern sowie Arbeiterinnen und Arbeiter, zum Beispiel
im Textilsektor, zu férdern.

Faire ¢ffentliche Beschaffung ist in den Kriterien fUr die Auszeichnung als Fairtrade-Town verankert:
Der Ausschank von fair gehandeltem Kaffee in der kommunalen Verwaltung 6ffnet die Rathaustiren
fur ein weitgreifendes Umdenken bei der Beschaffung. Zahlreiche Fairtrade-Towns stellen in stéd-
tischen Kantinen auf fair gehandelte Lebensmittel um, flhren faire FuBballe in Schulen ein, nutzen
fairen Blumenschmuck und faire Préasentkorbe oder unterstltzen stadtische Einrichtungen wie Kran-
kenh&user bei fairem Einkauf. Dartber hinaus initiieren Fairtrade-Towns viele Pilotprojekte und bauen

Kriterien zur fairen Beschaffung in die Ausschreibungen ein.

TransFair unterstutzt die Verwaltungen der

Fairtrade-Towns auf diesem Weg und bietet
verstarkt Beratungen an. Dabei gibt es bei-
spielsweise folgende Moglichkeiten:

¢ Allgemeine Schulungen zu fairen Produkten
und/oder (Arbeits-)Kleidung durch Fairtrade-
Referentinnen oder -Referenten
www.fairtrade-deutschland.de/referenten

e Strategie-Workshops fUr Fairtrade-Towns in
Zusammenarbeit mit unserer Mitgliedsorga-
nisation FEMNET e.V.
www.fairtrade-towns.de/strategieworkshop

e Beratung gemeinsam mit den Eine-Welt-
Landesnetzwerken zum Beispiel in Nord-
rhein-Westfalen

PAKT ZUR NACHHALTIGEN BESCHAFFUNG

Beim ersten Fair Trade Gipfel der Metropolre-
gion Nurnberg unterzeichneten 37 Kommunen
einen Pakt zur nachhaltigen Beschaffung in
den Kommunen der Europaischen Metropolre-
gion Nurnberg. Der zugehdrige Beschluss sieht
fur 2020 eine kumulierte Hohe von 8 Millionen
Euro flr nachhaltig beschaffte Produkte und
Dienstleistungen vor, die Zielmarke soll in den
Folgejahren nach und nach erhéht werden.

ARBEITSKLEIDUNG

Der Eigenbetrieb ,Die Stadtreiniger” der Stadt
Wrzburg stellt den Mitarbeiterinnen und Mitar-
beitern der Abfalldienste, der StraBenreinigung
sowie der Fuhrparks und Werkstatten Arbeits-

kleidung aus nachhaltig angebauter Baumwolle
zur Verfigung. Auch in der Universitatsstadt
Siegen erhielten die rund 100 Beschéftigten
des Grunflachenamtes neue Berufskleidung
aus Fairtrade-zertifizierter Baumwolle. Die Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter der Dortmunder
Feuerwehr, des Zoos, einer Kindertagesstéatte
und des Tiefbauamtes erhielten im Rahmen
des Projektes ,Jede Kommune zahlt — sozial
gerechter Einkauf jetzt" Arbeitskleidung aus
nachhaltig angebauter Baumwolle.

BAUMWOLLTASCHEN

Immer mehr Stadte nutzen faire Baumwolle

im Stadtmarketing, etwa beim Einkauf von
Beuteln zur Herausgabe an (Neu-)Burgerinnen
und Burger. Schoéne Taschen gibt es etwa in
Bamberg, Hannover und Bingen.

FUSSBALLE

Seit Anfang 2019 ko&nnen alle Berliner Schulen
fair gehandelte FuBballe direkt Uber das Lan-
desverwaltungsamt beziehen. Damit unter-
stUtzt die Stadt die landesweite Kampagne
LBerliner Sport — Rund um Fair!“, die Uber
Missstande bei der FuBballproduktion infor-
miert und damit fir mehr Bewusstsein beim
Kauf von Sportartikeln sorgt.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/BESCHAFFUNG


http://www.fairtrade-towns.de/beschaffung
http://www.fairtrade-towns.de/beschaffung







STADTMARKETING

Fairtrade-Towns sind innovative,
engagierte und weltoffene Stadte,
die mit ihren Aktivitaten zur Um-
setzung globaler Nachhaltigkeits-
ziele auf lokaler Ebene beitragen.
Mit der Kommunikation des Titels
machen Sie nicht nur auf lhr En-
gagement aufmerksam, sondern
tragen gleichzeitig die Aspekte
des fairen Handels weiter in die
Gesellschaft und machen diese
fur Birgerinnen und Biirger sowie
fir Touristinnen und Touristen
sichtbar. Wie das geschehen
kann, zeigen folgende Beispiele:

POSTSTEMPEL

Viele Stadte machen in ihrer AuBen-
kommunikation auf ihnr Engagement
aufmerksam. So informiert die
Fairtrade-Town Saarbriicken auf
den offiziellen Briefen der Stadt

mit ihrem Fairtrade-Towns-Logo
Uber den fairen Titel der Kommune.
Die Stadt Bonn nutzt einen eigens
entworfenen Stempel, um jedes
Jahr auf die Faire Woche und das
Veranstaltungsprogramm der Stadt
hinzuweisen.

PLAKATKAMPAGNEN

Die Fairtrade-Town Libeck organi-
sierte eine Plakataktion mit 24 enga-
gierten LUbecker Personlichkeiten,
die in der ganzen Stadt fur fairen
Handel warben. In Speyer sprachen
sich 12 lokale Personlichkeiten auf
der Posterkampagne ,Ich bin dabei*
flr faire Produkte aus. In der Fairtrade-
Town Bielefeld wurden im Zeitraum
der Fairen Woche im gesamten
Stadtgebiet 350 Themenplakate an
Litfasss&ulen und Laternenmasten
aufgehangt und die Fairtrade-Town
KoéIn bewarb die Faire-Woche-The-
menplakate in hinterleuchteten ,City
Lights" Werbe-Vitrinen.

MATERIALIENVIELFALT

Mit Informationsmaterialien wie
Flyern, Aufklebern und Plakaten
sowie umfangreicheren Projekten
wie einem Einkaufsfuhrer zu fair
gehandelten Produkten kénnen

Sie Burgerinnen und Besucher gut
Uber den fairen Handel informieren.
Ideale Auslageorte fur solche Mate-
rialien sind &ffentliche Einrichtungen
wie Rathauser, Standesamter und
Bibliotheken sowie Geschéfte, Res-
taurants, Cafés und Weltladen. Oder
Sie folgen dem Beispiel der Stadt
Nurnberg: Hier wurden eigens ent-
worfene Sattelschoner flur Fahrrader
mit Informationen Uber die Fairtrade-
Town Nurnberg im gesamten Stadt-
gebiet verteilt. Das freute vor allem
Radfahrerinnen und Radfahrer.

FAIR GENIESSEN: STADTE-
KAFFEES, STADTETEES UND
STADTESCHOKOLADEN

Mit einer eigenen Stadtschokolade
oder einem eigenen Stadtkaffee, wie
es sie bereits in mehreren Fairtrade-
Towns gibt, l&sst sich Stadtmar-
keting mit Uberzeugungsarbeit fiir
den fairen Handel verbinden. Die
Produkte eignen sich hervorragend
fur die Auslage bei Veranstaltun-
gen, als besonderes Souvenir flr
Touristinnen und Touristen oder als
Geschenke der Kommune.

BLUMENBEETE

Kronach in Oberfranken sagte es
sprichwdrtlich durch die Blume, dass
sich die Stadt fur den fairen Handel
engagiert. Vertreterinnen und Ver-
treter der Fairtrade-Town Kronach
pflanzten gemeinsam mit Schdlerin-
nen und Schilern das Fairtrade-
Logo in gelben, blauen und dunkel-
violetten Blumen auf das damalige
Landesgartenschaugeléande.

FAIRE BAUMWOLLE

Auch Produkte aus Fairtrade-Baum-
wolle wie Beutel oder Shirts eignen
sich perfekt flr die Kommunikation.
Die Fairtrade-Stadt Viernheim nutzt
fUr ihr Stadtmarketing T-Shirts aus
Fairtrade-Baumwolle mit dem Kam-
pagnenlogo als Aufdruck. Andere
Stadte druckten das Logo ihrer
Fairtrade-Town auf Baumwollbeutel
und verschenkten sie — ein idealer
Ersatz flr Plastikttten.

In der Mediathek unter
www.fairtrade-deutschland.de
stellen wir flr Sie kostenfreie

Flyer, Plakate und Aufkleber bereit.
AuBerdem untersttitzen wir Sie bei
der Erstellung eigener Materialien
und individueller Werbeprodukte.
Sprechen Sie uns an.

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/IDEENPOOL



WIE PRASENTIERE ICH MEIN
ENGAGEMENT ONLINE?

Eine eigene Website ist aufwendig
und pflegeintensiv. Eine einfachere
Moglichkeit bietet das Stadtever-
zeichnis der Fairtrade-Towns. Hier
kénnen Sie nach der Registrierung
eine Beschreibung hinzuflgen,
Fotos hochladen und Termine an-
legen. Schone Beispiele gibt es zum
Beispiel aus Aalen (aalen.fairtrade-
towns.de) und Rostock (rostock.
fairtrade-towns.de). Eine Anleitung
zur Gestaltung finden Sie im Login-
Bereich.

WELCHE UNTERSTUTZUNG
GIBT ES VON TRANSFAIR FOR
FAIRTRADE-TOWNS?

Ihre Steuerungsgruppe leistet
groBartige Arbeit fur fairen Handel
in Ihrer Stadt und wir unterstttzen
Sie gern dabei! Unsere Angebote
reichen von Beratung bei der Erfll-
lung der Kriterien Uber Schulungen,
Webinare und Fortbildungen zu
Fairtrade und fairer 6ffentlicher Be-

So kann ein Fest gelingen: TransFair unterstutzt Ihre Arbeit vor Ort mit unterschiedlichen Materialien und vielen Aktionsideen.

UT ZU WISSE

schaffung bis hin zu materieller und
finanzieller Hilfe fur Aktionen und
Veranstaltungen. Eine Auswahl

der Angebote finden Sie online unter
www.fairtrade-towns.de/
unterstuetzung.

WER INFORMIERT MICH UBER
UNTERSTUTZUNGSANGEBOTE?

Uber Neuigkeiten rund um Fairtrade
und Fairtrade-Towns informiert Sie
zuverlassig unser Mailing, das ein-
mal im Monat verschickt wird. Regis-
trieren Sie sich unter www.fairtrade-
towns.de/registrierung und schon
erhalten Sie das neue Mailing
automatisch. Zusétzliche Anmel-
dungen, etwa von Mitgliedern Ihrer
Steuerungsgruppe, interessierten
Gastronomiebetrieben etc., sind
Uber eine Mail an info@fairtrade-
towns.de maglich.

Allgemeine Informationen finden
Sie zudem unter www.fairtrade-
deutschland.de und auf unseren
Social-Media-Kanalen (siehe Seite
14/15).

F de-
Stadt

Berlin

WELCHE MATERIALIEN GIBT ES ZUR
KAMPAGNE?

Gerne stellen wir Innen kostenlos
verschiedene Materialien zur Ver-
flgung, die Sie in unserer Media-
thek unter www.fairtrade-deutsch-
land.de/mediathek bestellen oder
herunterladen k&nnen, darunter
auch zahlreiche Materialien fur das
Stadtmarketing rund um die Aus-
zeichnung als Fairtrade-Town. Fur
Ihre Auszeichnungsfeier schicken
wir lhnen zeitnah vor Ihrer Veran-
staltung ebenfalls ein Materialpaket
zu. Zusétzlich kénnen Sie das Kam-
pagnenlogo, gern auch individua-
lisiert, fUr sich nutzen und eigene
Materialien erstellen. Die Kosten
hierflr mUssen allerdings von der
jeweiligen Kommune getragen wer-
den. Unsere Nutzungsbedingungen
finden Sie online.

Informationen gibt es online und im Newsletter: www.fairtrade-towns.de/newsletter-anmeldung

FAIRTRADE

Das Siegel fiir Fairen Handel
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WIE KANN ICH MICH ZU FAIRTRADE
WEITERBILDEN BZW. NEUE
STEUERUNGSMITGLIEDER SCHULEN?

Fairtrade bietet regelméaBig kostenfreie We-
binare und Schulungen an, vermittelt aber
auch Referentinnen und Referenten fUr eine
Schulung bei Ihnen vor Ort. Nach Bedarf
kénnen auch hier die Kosten Ubernommen
werden. Beachten Sie zudem: Mehrmals
im Jahr organisiert TransFair in Kooperation
mit verschiedenen Fair-Handels-Gruppen
Vernetzungs- und Austauschtreffen. Uber
anstehende Termine informieren wir Sie
online.

WELCHE AUFGABEN HAT EINE STEUE-
RUNGSGRUPPE UND WIE ARBEITET SIE?

Die Steuerungsgruppe koordiniert die
Aktivitéten zu fairem Handel vor Ort und
fordert den Dialog zwischen Politik, Wirt-
schaft sowie Burgerinnen und Blrgern.
Die Kernaufgaben der Steuerungsgruppe
bestehen darin, Schwerpunktthemen fur
den fairen Handel zu setzen, Bildungs- und
Offentlichkeitsarbeit voranzutreiben und

durchzuflhren sowie einen Informations-
austausch zu gewahrleisten. Die Spre-
cherin oder der Sprecher der Steuerungs-
gruppe vertritt die Gruppe nach au3en
und ist die Kontaktperson fur TransFair e.V.
Bitte informieren Sie das Kampagnenteam,
wenn sich die Ansprechpartnerin oder der
Ansprechpartner &ndert.

WIE IST EINE STEUERUNGSGRUPPE
ORGANISIERT?

Die Steuerungsgruppe ist basisdemo-
kratisch organisiert und agiert als eigen-
standige sowie unabhangige Gruppe. In
welcher Form sich die Steuerungsgruppe
organisiert, liegt im jeweiligen Ermessen
der Gruppe. Wichtig ist, dass verschiedene

Gruppen, etwa Stadtverwaltung, Wirtschaft

und Zivilgesellschaft, vertreten sind. Fir
gewohnlich wahlen die Steuerungsgrup-
pen den freiwilligen Zusammenschluss
und agieren als eingetragener Verein oder
Initiative. Wir empfehlen, die Treffen der
Steuerungsgruppen in einem Turnus von
zwei bis drei Monaten durchzufiihren, je
nach Projektphase.

Falls Sie einmal viele neue Mit-
glieder in der Steuerungsgruppe be-
griBen diirfen, kann es sinnvoll sein,

eine Schulung zur Kampagne zu orga-
nisieren. So kénnen sich neue Mitglie-

der gut in die Arbeit einfinden und ha-
ben den aktuellen Informationsstand.
Dafiir steht Ihnen unser Referenten-
pool zur Verfiigung. Mehr unter:
www.fairtrade-deutschland.de/
referenten

Weitere Infos:
WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/FAQS

WWW.FAIRTRADE-TOWNS.DE/UNTERSTUETZUNG
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Viele Kommunen nehmen ihre Verantwortung als Nachhaltigkeits-Akteurinnen und -Akteure

sehr ernst und unterstitzen das Engagement fUr fairen Handel nicht nur mit der Bereitstellung

von Personal, sondern auch finanziell. FUr Fairtrade-Towns mit kleinen Budgets gibt es jedoch
auch viele Férdermdglichkeiten fur tolle Aktionen. Hier eine Auswahl:

BIS 200 EURD

TransFair stellt Fairtrade-Towns ganzjéhrig und
besonders zu Kampagnen wie FlowerPower,
Fashion Revolution, Faire Woche und anderen
finanzielle Zuschusse fur Aktivitaten rund um
den fairen Handel bereit.

Informationen finden Sie online unter:
www.fairtrade-towns.de/unterstuetzung

BIS 500 EURD

Entwicklungspolitische Organisationen wie die
Mitgliedsorganisation von TransFair ,Brot fur die
Welt" finanzieren groBBe Projekte im Ausland,
fordern aber auch Informations- und Bildungs-
arbeit im Inland. Fir ehrenamtliche Gruppen und
Fairtrade-Towns eignen sich Projekte mit kurzer
Laufzeit und einem vereinfachten Antragsverfah-
ren. Informationen finden Sie online unter:
www.brot-fuer-die-welt.de/projekte/
inlandsfoerderung/bildungs-und-informationsarbeit/

BIS 2.000 EURD

Das Aktionsgruppenprogramm (AGP) des
Bundesministeriums fUr wirtschaftliche Zu-
sammenarbeit und Entwicklung unterstutzt
Aktionsgruppen und ehrenamtliche Initiativen
bei ihrer entwicklungspolitischen Informations-
und Bildungsarbeit. Geférdert werden Infor-
mationsveranstaltungen, Tagungen, Seminare,
Workshops und vieles mehr.

Informationen finden Sie online unter:
www.engagement-global.de/agp-
aktionsgruppenprogramm.html

HAUPTSTADT DES FAIREN HANDELS

Alle zwei Jahre organisiert Engagement

Global im Auftrag des Bundesministeriums flr
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung den Wettbewerb ,Hauptstadt des Fairen
Handels". Aufgerufen sind alle Stadte und Ge-
meinden in Deutschland, die durch Aktivitaten
vor Ort den fairen Handel mit anderen Akteurin-
nen und Akteuren unterstiitzen. Als Aktivitaten
kdnnen sowohl einzelne Aktionen oder Projekte
als auch kontinuierliche MaBnahmen, Leitbilder
und Strategien eingereicht werden. Die funf Ge-
winnerkommunen erhalten insgesamt 200.000
Euro. Zusétzlich gibt es je 10.000 Euro fur die
funf besten Einzelprojekte. Weitere Infos:
www.faire-hauptstadt.de

OHNE ABRECHNUNG UND NACHWEISE:
WEITERE WETTBEWERBE ZUR FINANZIERUNG

Neben der Ausschreibung zur ,Hauptstadt des
Fairen Handels" lobt die Engagement Global
gGmbH im Auftrag der Bundesregierung und
unter Finanzierung des Bundesministeriums flr
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung weitere Projekte aus. Speziell fur Kommu-
nen und Nichtregierungsorganisationen bietet
die Organisation eine Datenbank mit zahlreichen
Finanzierungsmaoglichkeiten.

Weitere Infos unter:
https://skew.engagement-global.de/
wettbewerbe.html
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TransFair e.V. (Fairtrade Deutschland) Titelbild:
Vernetzungstreffen der Fairtrade-

Das Ziel des gemeinnitzigen Vereins TransFair e.V. (Fairtrade Towns in Nordrhein-Westfalen

Deutschland) ist es, durch faire Handelsbedingungen die Lebens-

und Arbeitssituation von Kleinb&uerinnen und Kleinbauern sowie

Beschaftigten auf Plantagen im globalen Stiden zu verbessem, fair

gehandelte Produkte aus der Nische zu holen und einer breiten

Verbraucherschicht anzubieten. Der Verein engagiert sich durch

Beratung, Projekt- und Programmarbeit sowie in der Politik, Wirt-

schaft und Zivilgesellschaft. Unsere Vision ist eine Welt, in der alle

Produzentinnen und Produzenten Uber existenzsichernde Lebens-

grundlagen verfligen und ihre Zukunft selbstbestimmt gestalten

koénnen.

Fairtrade ist ein weltumspannendes Netzwerk mit paritétischer Ent-

scheidungsgewalt in Std und Nord, internationalen, transparenten

Standards fur alle Akteurinnen und Akteure entlang der Lieferkette

sowie unabhangiger Zertifizierung und Kontrolle. TransFair wird von

36 Mitgliedsorganisationen aus Bereichen wie Entwicklungszu-

sammenarbeit, Kirche, Sozialarbeit, Verbraucherschutz, Bildung,

Politik und Umwelt getragen.
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